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Pisemne stanowisko dotyczgce
ograniczenia materiatow opakowaniowych
i przeciwdziatania marnowaniu zywnosci
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1. Nasza odpowiedzialnos¢

W naszych codziennych dziataniach poczuwamy sie do odpowiedzialnosci ekonomicznej, spotecznej
i ekologicznej. Ta zasada dziatania Lidl Polska stanowi odzwierciedlenie naszej odpowiedzialnosci za
cztowieka i sSrodowisko naturalne. Jako sie¢ handlowa czujemy sie zobowigzani wobec naszych klientéw
oraz samego przedsiebiorstwa, ktdremu chcemy zapewni¢ diugofalowy sukces. Naszymi dziataniami
przyswieca idea troski o lepsze juto, co oznacza, ze kazdego dnia pracujemy nad optymalizacjg jakosci,

wydajnosci oraz nad celami zréwnowazonego rozwoju.

2. Nasz cel

Naszym celem jest uzyskanie pozycji najbardziej zrwnowazonej, a zatem najbardziej ekologicznej sieci
handlowej w Polsce. Warunkiem osiggniecia takiego celu jest skutecznos¢. taczymy myslenie biznesowe
z ekologicznym dziataniem. Staramy sie w catym tancuchu wartosci wykorzystywac potencjaty

optymalizacji, ktére majg pozytywny wptyw zardwno na cztowieka i nature, jak i na wyniki ekonomiczne.

Taka postawa znajduje odzwierciedlenie chociazby w ilosci i rodzaju materiatéw opakowaniowych
naszych produktéw marek witasnych. Im mniej materiatéw opakowaniowych uzywajg nasi dostawcy,
tym nizszy koszt — nie tylko produkgcji, lecz takze utylizaciji.

Kolejnym dobrym przyktadem jest zamawianie artykutdw spozywczych w takiej ilosci, ktéra pozwala
minimalizowac¢ a nawet catkowicie unika¢ marnowania zywnosci. Im lepiej zamdwienie dostosowane
jest do rzeczywistego zapotrzebowania, tym straty zywnosci s3 mniejsze. Chroni to zasoby i wzmacnia

przedsiebiorstwo.

W celu ograniczenia materialéw opakowaniowych i przeciwdzialaniu marnowaniu
ZywnoS$ci podejmujemy nastepujace dziatania:

o Redukcja

Dzieki systematycznym optymalizacjom i innowacjom dazymy do coraz mniejszego zuzywania
materiatéw opakowaniowych dla produktdw marek wtasnych oraz do ilosciowego dostosowywania
zamowien do potrzeb klienta. Naszym celem jest redukcja zuzycia plastiku w Lidl Polska o co najmniej
20% do 2025 roku w opakowaniach produktéw marek wtasnych, a tym samym wyrazne zmniejszenie

nagromadzenia plastikowych odpadéw. Dodatkowo wszystkie plastikowe opakowania marek wtasnych

beda mozliwe do recyklingu.
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¢ Ponowne wykorzystanie

Wazne jest dla nas, aby materiaty opakowaniowe po wykorzystaniu nie stawaty sie bezuzytecznym
odpadem, ale by wracaty do cyklu produkcyjnego. Wspdlnie z naszym wewnetrznym partnerem ds.

utylizacji i Srodowiska, GreenCycle, pracujemy nad tym, aby realizacja takiego modelu byta mozliwa.

Dazymy do tego, aby do roku 2025 wszystkie wykonane z tworzywa sztucznego opakowania naszych
marek wtasnych nadawaty do recyklingu, wspierajagc tym samym postulat Komisji Unii Europejskiej,

zeby do 2030 r. wszystkie plastikowe opakowania wykazywaty takg zdolnos¢.

Starajgc sie wspierac idee niemarnowania zywnosci wprowadziliSmy testowo program polegajacy na
sprzedazy artykutéw spozywczych z koriczgcym sie terminem waznosci ale wcigz zdatnych do spozycia
w obnizonej cenie. Angazujemy sie tez w akcje edukacyjne, wspoétprace popularyzujace idee zero waste

i rzeczowga pomoc potrzebujacym.

3. Nasze Stanowisko

Dazymy do statej poprawy jakosci, efektywnosci i zréwnowazonego rozwoju w catym taricuchu
wartosci. Wyrdznia nas przy tym zasada dazenia do prostoty. Postrzegamy siebie i swojg role jako cze$¢
catosciowego rozwigzania, ktére jest odpowiedzig na globalne wyzwania, przede wszystkim w zakresie
przeciwdziatania marnowaniu zywnosci oraz redukcji stosowania materiatéw opakowaniowych.
W tym dokumencie pokazujemy, ze zrGwnowazone dziatanie jest naszym sposobem na to, by kazdego
dnia wywigzywac sie z naszej obietnicy wysokiej jakosci oraz ze jesteSmy gotowi na przysztosc.

Chcemy by¢ najbardziej zrownowazong, a wiec najbardziej ekologiczng siecig handlowa w Polsce.

4. Nasze zaangazowanie

Nasze zaangazowanie przejawia sie kazdego dnia na ptaszczyznie regionalnej i krajowej w pieciu
obszarach dziatan podejmowanych na rzecz: asortymentu, pracownikéw, srodowiska, spoteczenstwa i

partnerdw biznesowych. Nasze wymagania jakosciowe i iloSciowe moga by¢ spetniane na trwate

jedynie w zgodzie i harmonii ze srodowiskiem naturalnym.
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4.1. Oszczednos¢

Ograniczajgc produkcje materiatéw opakowaniowych oraz przeciwdziatajgc marnowaniu zywnosci

oszczedzamy zasoby i wzmacniamy pozycje ekonomiczng naszej firmy.

Podczas transportu opakowania chronig towary przed zanieczyszczeniami oraz zepsuciem, poza tym sg
przestrzenig, w ktérej umieszcza sie skierowane do klienta informacje o produkcie. Tym samym

pozostajg pod wieloma wzgledami niezbedne.

Nieustannie optymalizujemy opakowania zbiorcze i jednostkowe produktéw naszych marek wtasnych

z mysla o oszczednosci materiatéw i stosowaniu bardziej zréwnowazonych surowcéw.

e Asortyment produktow $wiezych

W naszej ofercie mozna znalez¢ wiele niepakowanych, sprzedawanych luzem artykutéw z asortymentu
Swiezych warzyw i owocéw. W przysztosci chcemy dalej powiekszaé udziat takich , rozpakowanych”
produktdw na naszym Ryneczku.

e Pieczywo

Wsrdd swiezo odpiekanego pieczywa nie znajdziemy wstepnie zapakowanych produktéw. Klient moze
swobodnie dokonywac wyboru z naszej szerokiej oferty chlebéw, butek i stodkich wypiekow.

o Asortyment produktéw suchych

W sektorze kosmetykéw Swiadomie zwiekszamy udziat w opakowaniach tworzywa pochodzacego
w 100% z recyklingu (rPET). W butelkach mydet w ptynie Cien o pojemnosci 500 ml oraz soli do kapieli
0 pojemnosci 600 g poziom zastosowania rPET wynosi 50%. Opakowania papierowe kremoéw do twarzy
Cien Food For Skin posiadajg certyfikat odpowiedzialnej gospodarki lesnej FSCi podlegajg recyklingowi.
Jako cztonek Miedzynarodowego Stowarzyszenia Producentéw Mydet, Detergentéw i Srodkéw
Czystosci A.LS.E. nieustannie dgzymy do bardziej zréwnowazonego rozwoju w tym sektorze. W
przypadku naszego ptynu do prania Formil zredukowaliémy gramature opakowania o 25% przy
zachowaniu takiej samej formulacji. Planujemy ponadto wprowadzi¢ catg linie produktéw chemicznych

Pure Home by W5, ktérych opakowania wykonane sa w 100% z materiatéw pochodzacych z recyklingu.

ZmniejszyliSmy opakowania naszych orzechéw nerkowca, orzechéw brazylijskich oraz migdatéw Alesto
o okoto 20%, nie zmieniajac zawartosci. W ten sposdb nie tylko generujemy mniej plastiku, ale takze
obnizamy emisje CO2 — dzieki tej zmianie wiecej opakowan mozna transportowac na jednej palecie.
Zmiana wielkosci opakowan dotyczy réwniez zurawiny oraz mieszanki zurawiny i nerkowca, a wcigz

pracujemy nad kolegjgymi. A ¢ = "
!
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ZmniejszyliSmy gramature butelek wody Saguaro oszczedzajgc tym samym 442 tony plastiku rocznie.
Kolejne 236 ton w skali roku zaoszczedzimy dzieki ,odchudzonym” opakowaniom miesa swiezego
marki Rzeznik.

e Transport

W kwestii zrGwnowazonego transportu koncentrujemy sie przede wszystkim na wyborze krotkich tras
dostaw, co jest mozliwe dzieki zageszczaniu sieci dystrybucyjnej oraz optymalnym wykorzystaniu
powierzchni zatadunkowej. W Polsce do obiegu wewnetrznego wykorzystujemy palety
porecyklingowe. Puste palety s3 gromadzone w centrach logistycznych i udostepniane réznym
zaktadom produkcyjnym. Realizujemy ponadto proekologiczny obrét paletami z naszym dostawcg —

odsytamy mu uszkodzone palety, w zamian otrzymujemy nowe.

4.1.1. Przeciwdzialanie marnowaniu zywnosci

Jakos¢ artykutéw spozywczych ma dla nas priorytetowe znaczenie. Zdrowie i satysfakcja klientéw sg
dla nas zawsze na pierwszym miejscu. W naszych sklepach dajemy gwarancje na to, ze klient od
momentu zakupu produktu bedzie miat wystarczajgco duzo czasu na przygotowanie i spozycie go przed
uptywem daty minimalnej trwatosci (PdK).

e W procesie produkcyjnym i dostawczym

Kluczowymi aspektami gwarancji dostepnosci towaru sg planowanie, szybkos¢ i logistyka. Codzienne
zamoéwienia sklepéw przekazywane sg do magazynu. Odpowiednie planowanie dostaw w przypadku
wieloletnich i niezawodnych partneréw umozliwia optymalizacje ich procesédw produkcyjnych
uwzgledniajagcg maksymalizacje $wiezosci produktédw. Pozwala to na ograniczenie marnowania
zywnosci do minimum.

Producenci asortymentu statego to przede wszystkim polskie firmy. Towar od dostawcéw dostarczany
jest do regionalnych Centrow Dystrybucji. To w nich przygotowywane sg sktadajgce sie z licznych
artykutéw dostawy zgodne z zapotrzebowaniem sklepdw. Produkty swieze, takie jak kietbasa, ser i
jogurt, ktore kupujemy na co dzien, muszg pokonac dzieki temu tylko krétkg trase od producenta lub

dostawcy do centrum dystrybucji, przez co czas ich transportu réwniez jest krétki.

W sklepach staramy sie ogranicza¢ marnowanie poprzez automatyczne zamawianie towaru

dostosowane do potrzeb sklepu, umozliwiajgce odpowiednia prezentacje i pozwalajgce zapewnic

jakosc¢ i Swiezosé.
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e Owoce i warzywa

Zapewniajgc poprzez okreslone dziatania jakos¢ oraz swiezos$é warzyw i owocow, rdwniez zapobiegamy
marnowaniu Zywnosci.

Szybkie dostawy oraz optymalne trasy transportowe sprawiajg, ze przemierzenie drogi z pél uprawnych
na poétke zajmuje naprawde niewiele czasu. Do naszych sklepéw s$wieze owoce i warzywa sg
dostarczane codziennie rano, a ich Swiezos¢ jest kontrolowana kilka razy w ciggu dnia. Odpowiadajg za
to Specjalisci ds. Swiezosci. Ceny wybranych artykutéw, ktére nastepnego dnia nie beda spetnia¢
wymogu Swiezosci, sg obnizane. W ten sposdb redukujemy takze stopieh marnowania zywnosci.

e Zywnos¢ chlodzona

Jezeli zbliza sie data przydatnosci do spozycia danego produktu, oferujemy go w specjalnej, obnizonej
0 25% cenie kilka dni przed uptywem terminu waznosci. W kazdym sklepie znajduje sie oznaczone na
czerwono miejsce w lodéwkach, w ktérym mozna znalez¢ te artykuty.

e Swieze pieczywo

Chleb, butki, croissanty, wypieki stodkie i przekaski odpiekane s wielokrotnie w ciggu dnia w takim

rytmie, by minimalizowac ewentualne marnowanie sie pieczywa.

5. Podsumowanie
Dazymy do optymalizacji w zakresie jakosci, wydajnosci i zrdbwnowazonego rozwoju w catym tarcuchu
wartosci. Zamierzamy konsekwentnie rozwija¢ nowatorskie rozwigzania w zakresie Swiadomego
i zrwnowazonego wykorzystania surowcéw. Nieprzerwalnie pracujemy nad ulepszeniami w obrebie
opakowan, by uczyni¢ je bardziej przyjaznymi dla sSrodowiska. Staramy sie réwniez przeciwdziata¢

marnowaniu zywnosci, madrze zagospodarowywac odpady i traktowac je jak surowiec do ponownego

wykorzystania.




