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Pisemne stanowisko dotyczgce

zrownowazonego zaopatrywania w kawe




(2]

Spis tresci

1. Nasza odPOWIEAZIAINOSC......ccivceicrceriercennennecsecsrcsresseersssessrenessassassassasssss e sss e sessessnesnssnssnssassassnssnssas sase 3
R | 17 o OO 3
3. NASZe StANOWISKO ...ttt ettt s s s s saesassneses ses s ssaas sas sasneseasssnene 4
3.1. Odpowiedzialne ksztattOWaNie ASOItYMENTUL..........c..eveeeeeeriereeereeriesieaieeieetesesesteseestssre s s sssenen 4
3.2. Pochodzenie, transparentnosc, identyfikoWaINOSC...........wveveevecveeieseseeeseeseecececvecveeieerevinaes 4
TG A U o o 1 RS SPN 4
3.4, INGEIENCIA W STOUOWISKO........c.oeveeeeteseereietiis et ieietssetesvsisssatssete s essasasessessases s ssasssssssessssasesssasanns 5
3.5. Dalszy roZWOj SEANAAIAOW..........c.coveeeeeercierieeeeceecveesiss e etesiessetetestsssasessss e sssssssesssatessssssesssaseean 5
4. NQSZE ZAANGAZOWANIE....cccurreerrnrressrrsseesrasssnssnsssesssasssessasssssssasssessassssssnasssnssnsssessnasssessasssessnasssessasssessnnes 5
4.1. Odpowiedzialne ksztattoWanie ASOItYMENTU..........c.eueeeriveivreeeietieesisaiseieeesesestestestests s ssssrsseasns 5
4.2. Pochodzenie, przejrzystosc, identyfikOWAINOSC.............cveeveeeeveveerieeieseeieieisie e svsiesissss e s essnas 5
.3, UPEFOQW.aeoiieiieieie ettt ettt st ste st ettt e e st s st sassas st tes e e st stsssesasasseessaa s stsssesussas et sessensssass sesens 6
4.4. INGEIreNCIA W STOUOWISKO. ........c.c.vveeeeeeireieeistsiesisisesiasaestssstes st assssssssessasssesessesssssssssssssesssssssssssssses 6

4.5. Dalszy rozwWoj SEANAAIAOW........cceceeeeiee et crs st e et st et st sassssassassasssesaestestesssesssssan 6




(3]

1. Nasza odpowiedzialnos¢

W naszych codziennych dziataniach poczuwamy sie do odpowiedzialnosci ekonomicznej, spotecznej
i ekologicznej. Ta zasada dziatania Lidl Polska stanowi odzwierciedlenie naszej odpowiedzialnosci
za cztowieka oraz srodowisko naturalne. W celu jej konsekwentnego egzekwowania sporzadziliSmy

pisemne stanowisko okreslajgce procedury odpowiedzialnego i zrGwnowazonego zakupu kawy.
Naszg strategie realizujemy w oparciu o trzy filary:
Ochrona srodowiska, klimatu, zasobow oraz bioréznorodnosci

Zréwnowazone rolnictwo przyczynia sie, dzieki stosowanym metodom i praktykom, do efektywnego
produkowania zywnosci przy jednoczesnym ograniczaniu szkodliwego oddziatywania na wody, gleby,
powietrze, klimat, biordznorodnos$¢ oraz zdrowie cztowieka. Redukcja negatywnego wptywu na
Srodowisko naturalne oraz naduzy¢ w zakresie korzystania z jego zasobow jest jednym z podstawowych

zatozen rolnictwa odpowiedzialnego spotecznie.
Bezpieczenstwo zywnosciowe

Zréwnowazone rolnictwo zapewnia zaspokojenie podstawowych potrzeb zywnosciowych obecnych

i przysztych pokolen, a takze ciggtos¢ wytwarzania produktéw rolnych.
Czynniki spoteczne

Zréwnowazone rolnictwo zapewnia trwate zatrudnienie, wyzsze dochody, a takze godne i réwne

warunki zycia oraz pracy wszystkich osdb stanowigcych ogniwa w rolniczym tancuchu dostaw.

2. Nasz cel

Konsumenci oczekujg podniesienia standardéw uprawy produktéw rolnych, takich jak kawa.
Podejmujemy sie tego wyzwania i zamierzamy podjgé dziatania, by mu sprostaé. Wiarygodnos¢ oraz
realno$¢ formutowanych celdw sg dla nas rozstrzygajace. W oparciu o wspodtprace z podmiotami
zewnetrznymi oraz ich partnerami mozemy przyczyni¢ sie do gospodarowania gruntami w sposéb
przyjazny dla $rodowiska i akceptowalny spotecznie. W niniejszej polityce zakupowej okreslamy

zasady, cele oraz konkretne dziatania, ktdre sprzyja¢ majg zréwnowazonemu zaopatrywaniu w kawe.

Zawarte w polityce zakupowej deklaracje dotyczg asortymentu marek wtasnych Lidl Polska i podlegaja
regularnym weryfikacjom. Wspdlnie z naszymi dostawcami bedziemy dokumentowaé postepy naszych
dziatan oraz rozwija¢ i zatwierdza¢ nowe. Przyjete normy beda wigzgce, a w przypadku rozbieznosci

definiowane bede dziatania, mejace umozliwié osiggniecie wyznaczonych celow.
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Naszych dostawcow obligujemy przede wszystkim do przestrzegania obowigzujgcych norm prawnych.
Od 2007 roku Lidl jest cztonkiem globalnej inicjatywy ,,Business Social Compliance Initiative” (BSCI),
majacej na celu zapewnienie sprawiedliwych warunkéw pracy w catym fancuchu dostaw. Lidl
zobowigzuje ponadto swoich dostawcéw w formie pisemnej do wdrazania Code of Conduct (Kodeksu
Etycznego), bazujacego na kluczowych standardach Miedzynarodowe] Organizacji Pracy. Odrzucamy
tym samym kazdg forme naruszania praw cztowieka oraz prawa pracy w procesie produkcji towarow.
Aktywnie promujemy i wpieramy dziatania wykraczajace poza ustawowe wymogi minimalne.
Sukcesywnie poszerzamy oferte artykutdw marek wtasnych, zawierajgcych surowce pochodzace
z certyfikowanych Zrédet oraz angazujemy sie w projekty wspierajgce ekologiczne uprawy produktéw

rolnych.

3. Nasze stanowisko

Ponizej znajduje sie opis pieciu obszaréw, w ramach ktérych aktywnie pracujemy nad nowymi

rozwigzaniami.

3.1. Odpowiedzialne ksztaltowanie asortymentu

Lidl Polska pragnie oferowaé¢ swoim klientom produkty, ktére sg zgodne z polityka odpowiedzialnosci
firmy za Srodowisko naturalne. Nasz asortyment ksztattujemy w taki sposéb, by promowaé uznane

standardy certyfikacji, jak Bio, UTZ czy Fairtrade.

3.2. Pochodzenie, przejrzystos¢, identyfikowalnos¢

Chcemy zapewnié konsumentom wiekszg transparentnos¢ oraz mozliwos¢ identyfikacji Zrédfa towaru.
Dzieki przejrzystym i zrozumiatym informacjom na opakowaniach marek wtasnych, pomagamy naszym
klientom w zakupach. Informacje umieszczamy réwniez w ukazujgcych sie cotygodniowo gazetkach

oraz na stronie internetowej http://www.lidl.pl/.

3.3. Uprawa
Ochrona srodowiska oraz akceptowalne spotecznie warunki pracy s3 dla nas wazne. Od lat angazujemy
sie poprzez wspotprace z organizacjami certyfikacyjnymi i/lub w ramach projektéw zainicjowanych

i finansowanych przez Lidl w zr}c}wnowaionq uprawe produktéw rolnych.
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3.4. Ingerencja w Srodowisko

Zalezy nam na tym, by skala ingerencji w srodowisko naturalne w procesie uprawy produktéw rolnych
byta minimalizowana, co mozna osiggna¢ chocby poprzez wprowadzenie odpowiednich regulacji
w zakresie stosowania pestycyddw. Sprzeciwiamy sie ponadto pozyskiwaniu nowych terendw

pod uprawe na drodze wypalania czy karczowania lasow.

3.5. Dalszy rozwoj standardow
Lidl Polska chcac spetnia¢ oczekiwania coraz szerszej grupy konsumentéw, dazy do zwiekszania ilosci
produktéw certyfikowanych w asortymencie marek wtasnych. Wspieramy zachowania konsumenckie
odpowiadajgce zasadom zréwnowazonego rozwoju oraz Swiadome korzystanie z surowcéw

pochodzacych ze zrownowazonych upraw.

4. Nasze zaangazowanie

4.1. Odpowiedzialne przygotowanie asortymentu
Lidl angazuje sie w zrdwnowazong uprawe kawy od dawna, angazujac sie we wspotprace z uznanymi
globalnymi organizacjami certyfikujgcymi, jak Fairtrade, Rainforest Alliance, Bio czy UTZ,

gwarantujagcymi zachowanie odpowiednich standardéw. Sukcesywnie rozszerzamy w asortymencie

kaw marek wtasnych produkty certyfikowane.

Dzi$ posiadamy w asortymencie kawe Bellarom z certyfikatami Fairtrade (mielong), UTZ oraz BIO
(ziarnistg). Naszym celem jest osiggniecie poziomu 50% certyfikowanych produktéw tej kategorii do

konca 2022 roku.

4.2, Pochodzenie, przejrzystos¢, identyfikowalnos¢

Lid wspiera na poziomie miedzynarodowym wspiera program UTZ oraz wspdtpracuje z uznang
organizacjg certyfikujgcg Rainforest Alliance. Nasi partnerzy, producenci kaw marek wtasnych,
sprowadzajg surowiec gféwnie z plantacji zlokalizowanych w Ameryce Srodkowej i Potudniowe;.
Mieszanki kaw oraz miejsce ich pochodzenia mogg réznic sie od siebie w zaleznosci od sezonu i jakosci
zbioréw, jednak identyfikowalnos¢ produktu certyfikowanego jest stuprocentowa. Ponadto wszystkie

palarnie kawy sg wyréznione standardem Higher Level IFS, co w praktyce oznacza, ze kazda z nich

poddawana jest regularnym, niezapowiedzianym kontrolom.
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4.3. Uprawa

Myslac o odpowiedzialnej uprawie kawy, nalezy mie¢ na uwadze przede wszystkim minimalizowanie
skutkdw zmian klimatycznych. S3 one juz dziS odczuwalne na plantacjach i odbijajg sie na
funkcjonowaniu gospodarstw rolnych. Rolnicy zmagaja sie z czynnikami negatywnie wptywajacymi na
jakos¢ i wielko$¢ plondéw, takimi jak diugie pory deszczowe, czy wysokie temperatury. Uznane
programy certyfikacyjne starajg sie chroni¢ drobne gospodarstwa rolne, ktdrych funkcjonowanie bez

wdrozenia odpowiednich programdéw adaptacyjnych jest zagrozone.

4.4, Ingerencja w Srodowisko

Oznaczenie UTZ, Bio, Fairtrade czy Rainforest Alliance na opakowaniu produktu oznacza nie tylko, ze
jego producent jest zobligowany standardami danej certyfikacji, ale rowniez, ze otrzymuje mozliwos¢
odbycia szkolen i zdobycia wiedzy, by tych standardéw dotrzymac. Celem nadrzednym tych dziatan jest
ograniczenie ingerencji w Srodowisko naturalne, zachowanie bioréznorodnosci oraz dobrych praktyk

zrbwnowazonego rolnictwa.

4.5. Dalszy rozwoj standardow

Praca nad ciggtlym rozwojem standardéw przebiega na wielu ptaszczyznach réwnoczesnie.
Najwazniejsze jest jednak dla nas uwrazliwianie konsumentéw, budowanie odpowiedzialnych postaw,

jak tez sSwiadomosci, ze ich wybor ma znaczenie i moze przyczyni¢ sie do ochrony srodowiska oraz

poprawienia warunkéw zycia i pracy ludzi zatrudnionych na plantacjach.




